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I 2020 blei me merka som 
«Berekraftig reisemål»



Km     

Korleis arbeider me strategisk og målretta med «Berekraftig
reisemål»- merkeordninga?



Vårt ansvar som destinasjonsleiing

Prosjekt-
leiar

Alle i 
vertskaps-

rolle

Kommune: 
Politikarar
og admin

Andre 
kontrollfunk

sjonar: 
Fylke, SVR, 

osb.

Bedriftene 
og 

næringslivs-
aktørar

Gjester: 
Turistar, 

hyttesuldøl 
og 

fastbuande



... og kva gjer me med matopplevingar
i dette berekraftsperspektivet? 



«Of all leisure tourists 77% say that food and drink experience are important to their satisfaction and 

53% of leisure travelers are considered food tourists.»

«77% of leisure tourists tell stories about their food experience and 60% buy food souvenirs. 

69% seek information on food and drink options before and during their stay.»

- Nordic Council of Ministers, 2021



KVA ER VÅRE FELLES AMBISJONAR SOM 
«MATDESTINASJON»?

TETTARE SAMARBEID OG SAMSKAPING

TILGJENGELEGE LOKALMATPRODUKT

OMSTILLING OG FORRETNINGSUTVIKLING

NETTVERK – KUNNSKAP - BUSINESS















• KOMPETANSEPROGRAM
• KVALITETSSIKRING OG STANDARD
• STUDIEBESØK OG GARDSBESØK – Til kvarandre ☺
• MENYUTVIKLING
• PROFILERING
• ARRANGEMENT
• MARKNADSARBEID 
• FORRETNINGMODELLAR
• …. OG MYKJE MEIR

NETTVERK – KUNNSKAP - BUSINESS



Takk for meg og VELKOMMEN til Suldal


