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Involvering

Alle deler av reiselivet har veert engasjert
i arbeidet, for & dele innspill og innsikt.
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Et stort antall ledere, fagfolk og ressurspersoner fra alle deler av
reiselivet ble invitert til & dele innspill og innsikt. Vi mottok rundt
400 bidrag fra bade store og sma aktgrer, offentlige og private
virksomheter, frivillighet, virkemiddelapparat, kompetansemiljger,
rammesettere, representanter fra andre bransjer med flere.
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200 kloke hoder deltok pa 35 160 skriftlige innspill fra 135 40 faglige dypdykk med 45
digitale rundebordsamtaler aktgrer via digital innspillkasse ressurspersoner i Innovasjon Norge
Innsiktssamtaler og 3 runder dialogmgater Innsiktssamtaler og 3 runder 3 runder dialogmgter med
med 11 fylkeskommuner, Sysselmesteren dialogmgter med naeringsorganisasjonene
pa Svalbard og Sametinget Strategisk rad og andre sentrale aktgrer

3000 unike besgkende og 60 timer 1000 hgrte Igypemelding 115 deltok pa lgypemelding pa
filmvisning av nettbasert informasjon ifm. arrangementet Reise:Liv webinar for alle som har gitt innspill



Hvordan fulgte vi opp alle innspillene som kom inn?
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Tilfart @konomisk
forbruk verdiskaping

Godt forvaltet

Helhetlig
utvikling
A\

®
£
GJESTER LOKALSAMFUNN

Sosiale
og kulturelle
pluss-verdier
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Vi ma ha
gjensidig
avhengige mal
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Okt verdiskaping og jobbskaping
- 20 mrd. kr gkt eksportverdi
» 20 mrd. kr gkt innenlandsk konsum
« 25% gkt reiselivsrelaterte jobber

Bidra til at Norge blir et lavutslipssamfunn
« 509 reduksjon i stedlig klimautslipp
- High yield - low impact: 10% arlig reduksjon i
transport

Attraktive lokalsamfunn og forneyde innbyggere
« @kt sysselsetting og bosetting
« Bedre handels- og servicetilbud
- @kte ringvirkninger
« Positive innbyggere

Okt betalingsvilje og gjenkjop

« Styrket markedsposisjon
« 259% gkt forbruk i hovedmalgruppene
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Norge innfrir bare deler av turistenes forventninger til et ferieland

+

for pengene historie, Vakker natur

kKunst og kultur

Valuta Interessant .

_
__
+

4+
Sosial, vennlig Godt lokalt kjgkken Fredelig For utforskere
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Utvikle mat- og drikkeopplevelser

4,0

Forngyde med
tilgjengeligheten av mat av
hoy kvalitet

Skala 1-5 hvor 5 er best

q Innovasjon
| Norge
.



rne Sarvig

'Stiftelsen Norsk Gastronomi

| 2019 var ca. 1/3 av alle kommersielle
gjestedagn i Norge
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Nationalt reiseliv
2021-2030

#=Norway

VISION

DA

Ablg Impact, a small footprint

CORE VALUES

We aim to offer grean tourism that people appreciate. This will be achieved with consideration
and our ploneering spirit - and It Is something we will achleve together!

REASONS
The green shift Digitalisation The pandemic
MAIN GOALS
Enhance value creation Help Morway to become Help to mﬁl:s_c;mmunltl es Deliver such outstanding
In the Industry and help a low-emissions soclety attractive, with happy customer value that
to create jobs all over residents wﬁliﬁlto?ou;as a;a mr%rae
the country | ) repeat purchases

PRIMARY STRATEGIES

~ O | &

Reinforce value Reinforce Reinforce Reinforce the Secure adapted
creation capabllity restructuring managemant abllity to Interact res and good
capabily capabity e




Restart reiseliv 2021-2024 F “
E 5 B 1 \ Program for Friluftsliv -
E '? C .18 "' ] nyskapende the Norwegian
=S , \ : kultur- Way
VA opplevelser
g Produktutvil Rekruttering Tetter- 0 f"'
L L A . |
F REIS21
Nasjonalt Samisk reiseliv - ATA
konsept for en delstrategi
mat- og maltids- B
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Rammevilkar B o™ Queen Mary 2 iorsk
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for cruise- ffentlig
virksomhet i Utredning
norske farvann om reiselivets
njm Norway rammevilkar
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il N Telenor 2 16:24

AA & visitnorway.com

NORWAY

POWERED BY NATURE

Heiko Junge, NTB scanpix

Innovasjon
Norge




Nasjonalt
konsept for
mat- og maltids-
opplevelser

njamin A. Ward
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