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1866

Joh.
Johannson
etablert som
grossist

NorgesGruppen

Lange rgtter | grossist- og detaljvirksomhet

1869

Oluf Lorentzen
etablert som
detaljist

1907 1946

Jens Evensen  Kolonialgrossis

etablert som tenes
grossist Kundeservice
(KK) etablert

1994

NorgesGruppe
n etablert som
landets storste
gruppe av
samarbeidende
grossister og
detaljister

2000

NorgesGruppen
ASA etablert som
et integrert
handelshus

Dette er NorgesGruppen
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Kjedekonsepter tilpasset forbrukernes behov

NG Rogaland - region

ANTALL BUTIKKER

CA OMSETNING 2017

ANTALL ARTIKLER TOTALT | FAST
OG FRIVILLIG SORTIMENT

SNITT-OMSETNING PER BUTIKK
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SUPERMARKED

«Du far sa mye
mer»

17
1,25 mrd

15 000 —
20 000

70 - 150 mill.
kroner

NorgesGruppen

| mini
pris
LAVPRIS

«Kjapt, trygt og
billig!»

64

3,1 mrd

3500 - 4 200

30 — 100 mill.
kroner

SUPERMARKED

«Alltid tilbud pa

noe godt»
19
800 mill

5 000 — 7 000

20 - 100 mill.
kroner
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NARBUTIKK

«Helt 1
nerheten»

63

730 mill

3500 — 4 200

5-25 mill.
kroner
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Konseptutvikling Videreutvikler Konseptutvikling
sitt by-konsept

SIGNERT INTENSJONS-
AVTALE MED HELSE- OG
OMSORGSDEPARTEMENTET

SKAL TILRETTELEGGE
FOR ET SUNNERE
KOSTHOLD




Effektivitet og baerekraft | hele verdikjeden

| GANG MED VINDKRAFT

AS KO

AS KO

8. PLASS
blant Norges
mest innovative bedrifter

ASKOs

600 LASTEBILER
pa ren og

fornybar energi
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NorgesGruppen

Sterkere vekst | andre kanaler

Totalmarked for dagligvare- og serveringsmarkedet 2017 er ca 286 mrd

Omsetning per salgskanal (millioner. eks. mva) [ 2017 [ 2016

403%
173728 170 476 '
78 694 5
76 385 9'1 %
. 49%
3,0 %‘ ' 38%
21%
5,6%
12726 13001 9870 9045
3928 3746 2950 2103 2521 2428 1784 1890
I . s o 2 el L7es
Dagllgvarebutikker Serveringssteder Klosk- og bensinstasjoner Grensehandelsbutikker Speslalforretninger mat og drikke Mettbutikker Faghandelsbutikker Taxmres-Dutikker
Prosent av samlet omsetning
| |
, 60,7 % 75y ' a4% ' 34% 1,4% 10% 0,9% 0,6%

Kiider: SSB (2018) og Nlelsen (2018) Omsatningstall for dagligvarer | de ullke salgskanalens (nklL omsetning av @1/ ekskl omsetning av vingsprit)
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INTERNASJONALE SPILLERE
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SUKKERFRITT
PRISKUTT | KIWI

SUNNERE KOSTHOLD
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'\ REDUSERE  BALANSERE

. Salt Sunnere
. Sukker alternativer

MAT
FOR MINSTEN

>
NORGESGRUPPEN FORTSETTER OFFENSIVEN
INNEN SUNNHET OG MILJD

EKSTERN
KVALITETSSIKRING
AV SUNNHETSTILTAK

KUTT MATSVINN
2020

T

MATSVINN

FISK PA 1-2-3

REDUKSJON
AV PLAST F&G

UTBYGGING AV
VINDM@LLEPARK




NG investerer 3 mrd. i kompetanse, effektiv drift, bedre butikker



https://vimeo.com/290651445/10ee05d938

NorgesGruppen

m @ butikk pa Torget — et regionalt columbi egg

Urban service - lokal mat — by utvikling - kollektivbasert
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RAMMEVILKAR | ENDRING

Randaberg

‘gesGruppen

Y@vanger
Departementet ber tilsynet a sjekke hva fr \

gigantene betaler for maten Grensehandel kan gi Jensen
Konkurransetilsynet sitter pa avtalene som kan belyse hvor store forskjeller

det er i innkjgpsbetingelser mellom de tre kjedene. Na har departementet Sukke rsj o kk

bedt dem om 4 benytte seg av denne innsikten for 4 finne svar pa om det er

prisforskjeller.
Den nye sukkeravgiften skal gi staten 2 milliarder i okte inntekter. Men

veksten i handelen pa nett og i Sverige gjer at gevinsten kan skrumpe
betraktelig.

Publisert 23. mai k

Oppdatert 23. mai

Parkering
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Kundens Konkurransekraft Baerekraftig og
forstevalg I hele verdikjeden klimaneytral




